PRINT & FINISHING

Ganz anders als bei der Offenbacher
Veranstaltung im Mai (siehe «Druck-
markt Impressions» 32), wo Bogen-
offsetldsungen im Mittelpunkt der
Technik-Prasentationen  standen,
war es in Poing die ndchste Genera-
tion an digitalen Hochgeschwindig-
keits-Inkjetldsungen, die das Inte-
resse der Besucher weckten. Océ
stellte die neuen Modelle JetStream
1400 und 3000 vor, die durch neue
Druckkopfe um ein Drittel schneller
sind, sich aber sonst innerhalb der
Produktreihe von den bisherigen
Modellen nur unwesentlich unter-
scheiden. In diesem Zusammenhang
wurden entsprechende Anwendun-
gen wie der variable Datendruck,
Transpromo und Transaktionsdruck,
Mailingproduktion und sicherheits-
relevanter Druck live vorgefiihrt.

Technikshow mit Partnern

Auf einer Flache von 6.000 m2 pra-
sentierte Océ gemeinsam mit Indus-
trie-Partnern wie Horizon, Hunkeler
und vielen mehr Lésungen fiir den
Produktionsdruck. Dabei wurde ge-
zeigt, wie sich Druckunternehmen
mit durchdachten Tools fiir eine indi-
vidualisierte sowie automatisierte
Print-Kommunikation, fiir den Trans-
aktionsdruck, TransPromo, Direktmai-
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Digitaldruck
trifft Offsetpower

manroland und Océ bekréftigen ihre Allianz mit Veranstaltungen in Offenbach und Poing
und informieren iber ihre Innovationen

lings, Applikationen zur Kundenbin-
dung oder den Sicherheitsdruck auf-
stellen konnen.

Dazu wurden neben tonerbasierten
Technologien fiir den Bogendruck
auch die Océ ColorStream 3500 und
die erweiterte Océ JetStream-Fami-
lie vorgefiihrt und vom plattform-
iibergreifenden Workflow Océ PRIS-
MAsuite unterstitzt.

Neben der Demonstration aktueller
Produktionstechniken war die stra-
tegische Allianz zwischen Océ und
manroland eines der Kernthemen in
Poing. Dabei stellten die Unterneh-
men eine Losung fiir das Dokumen-
ten-Mangement, Digital- und Off-
setdruck, integrierte Workflow-L6-
sungen und Verarbeitung vor. Die
moglichen Anwendungen reichen
von Publishing-on-Demand (iber
den digitalen Zeitungs- und Maga-
zindruck bis hin zu Hybridkatalogen
und Handblichern. Diese Lésungen
er6ffnen fiir entsprechend ausge-
richtete Unternehmen vielverspre-
chende Perspektiven.

Strategische Allianz
zwischen Océ und manroland

Noch allerdings sind das Plane. Wie
manroland-Chef Gerd Finkbeiner im
Gesprach erlduterte, erwartet man-
roland im Digitaldruckgeschaft «in
den nachsten fiinf Jahren einen Um-
satz von etwa 100 Millionen Euro.»

Auf dem <Sheetfed Summits in
Offenbach zeigte manroland, wie
lebendig der Druck im Online-
Zeitalter sein kann. Und in Poing
prasentierte das Océ «Production
Printing Summit 2011 vielfaltige
Losungen fiir existierende oder
kiinftige Geschaftsmodelle im
Digitaldruck — und brachte neue
Erkenntnisse iiber die Kooperation

der beiden Unternehmen.

Von Dipl.-Ing. Klaus-Peter Nicolay




Spannendes iiber neue Maschinen, Technologien
und Anwendungen gab es sowohl in Offenbach

Das klingt zundchst wenig ambitio-
niert. Doch der Vorstandsvorsitzen-
de von manroland weiss natrlich
aufgrund seiner Erfahrungen, dass
sich Projektgeschafte nicht aus dem
Hut zaubern lassen. Das sei auch der
Unterschied zum Wettbewerber aus
Heidelberg, der sich mit deutlich
kleineren Modellen im Digitaldruck
bewegt. «Wir zeigen jedoch auf, wie
Inkjetdrucksysteme den industriel-
len Offsetdruck erganzen», erklarte

Gerd Finkbeiner.

«Wir sind uns der

Vorreiterrolle durch-

aus bewusst,

folgen  gemeinsam

mit Océ ehrgeizige
Ziele und wiinschen uns Kunden, die
am dynamischen Wachstum des
digitalen Drucks teilhaben wollen.»

ver-

Kein >Entweder oder«

Und er wurde noch konkreter. «Wir
haben sowohl aus unserer Episode
mit den Agfa-Xeikon-Systemen als
auch aus der Entwicklung mit der
Dicoweb gelernt. Ausserdem haben
wir heute eine vollig andere Situa-
tion als noch vor wenigen Jahren. Es
gibt nicht das <Entweder oden, son-
dern Tageszeitungen, Verlage und
Akzidenzdrucker sind in einem Pro-

zess des Umdenkens angelangt, wo
sich herausgeschalt hat, dass sich
konventionell und digital gedruckte
Medien und die Online-Medien er-
ganzen. Das hat natiirlich eine ganz
andere Qualitat«, sagte Finkbeiner.
Sebastian Landes-
berger,  Executive
Vice President Océ
Production Printing,
erganzte: «Im kon-
ventionellen  Druck
befindet sich die Wertschépfungs-
kette im Wandel, Hybridprodukte
werden beliebter und notwendiger.
Mit unseren Inkjet-Technologien
bieten wir die Kombination aus
hoher Qualitat, maximaler Individu-
alitat und deren Wertbeitrag in der
modernen Kommunikation.»

Graphic Arts wachst

Landesberger erwartet im Transak-
tionsdruck bis 2014 einen Riickgang
von etwa 6% im Schwarz-Weiss-Be-
reich, dafiir aber ein Plus von 32%
im Farbsektor. Wobei die so genann-
ten «Graphic Arts Applications) gut
8% zulegen konnten. Davon profi-
tiere Océ. Schliesslich habe man bis
Mai 2011 bereits 167 Systeme der
JetStream und ColorStream-Reihe
verkauft und installiert.

Doch die Zahlen kdnnten gerade fiir
das Segment, das Océ abdeckt, noch
viel besser werden, glaubt Océ-Chef

beim «Sheetfed Summit» als auch in Poing beim
«Production Printing Summit, in dessen Verlauf

Rikus van Ipperen, der darauf ver-
wies, dass man zusammen mit den
Produkten von Canon im Bereich der
Graphic Arts die grosste Auswahl an
Produkten im Markt habe. «Océ ist
innerhalb der Canon-Gruppe verant-
wortlich fiir Production Print, Wide
Format Printing, Business Services
und wird zum Canon Innovation-
Center in Europa.»

Gipfeltreffen der Bogendrucker

Und Innovationen waren es auch,
die die beiden Veranstaltungen in
Poing Anfang Juni und den >Sheet-
fed Summit« Mitte Mai in Offenbach
préagten.

«Innovationen entstehen nicht im
stillen Kdmmerlein. Dialog und Kom-
munikation regen zu
Ideen und Neuent-
wicklungen an», be-
merkte Dr. Markus
Rall, der im Vorstand
bei manroland fiir
Bogendrucksysteme verantwortlich
ist, im Vorfeld der Veranstaltung.
«Mit dem Sheetfed Summit wollen
wir eine Plattform fiir den Austausch
zwischen Anwendern, Entscheidern
und Herstellern schaffen und damit
Bedingungen fiir bedarfsgerechte
und intelligente Losungen rund um
den Bogenoffset bieten.»
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auch die Kooperation von Océ und manroland
noch einmal bekréftigt wurde.

Das ist manroland und Océ ganz
offensichtlich gelungen. Als Start-
Ziel-Sieg wurden die Informations-
tage bezeichnet, die mehr als 3.000
Besucher nach Offenbach und Poing
lockten. So lieferten die «Summits)
wertvolle Anregungen fiir den Pro-
duktionsalltag einer nach wie vor le-
bendigen Druckbranche: und das im
Offsetdruck wie im Digitaldruck.

Die Wirkung von Print
ist unbestritten

So trifft das Restimé von Dr. Rall voll
und ganz zu: «Print ist heute so kre-
ativ und effizient wie nie zuvor.
Unzédhlige  Veredelungsvarianten,
Diifte, Augmented-Reality-Elemen-
te, 3D-Darstellungen, Individualisie-
rungen und Personalisierungen so-
wie eine nahezu grenzenlose Vielfalt
an Substraten. Die Wirkung von
Print ist unbestritten.»

Sollten die Besucher der Events von
manroland und Océ diese wertvolle
Erkenntnis mit nach Hause ge-
nommen haben, dirfte dies nicht
nur aus Sicht der Veranstalter ein
Uberaus zufriedenstellendes Ergeb-
nis sein, sondern fir die gesamte
Branche.

> www.oce.ch
> www.manroland.com
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